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            초록
          
        

        
          The purpose of this study is to develop a handbag design that reflects consumers' characteristics according to the recent changes in consumer culture based on the consumption trend analysis of domestic consumers in 2018. Domestic consumption trends in 2018 can be defined as enjoyment by consumers and the participation of consumption for fun; the concept of product development of a new handbag design is set based on this consumption trend. From an analysis of the trends of female handbag design, a women's handbag was developed that can be transformed by the customer into the currently popular shopping bag and tote bag using a zipper and a strap, allowing the shape and design of the bag to change according to the consumer’s taste and needs. In this study, the process of product development considering customers’ convenience in setting the product development direction, the development process, and the use of fashion products were considered from a consumer’s perspective. This process seems to be meaningful as basic research for product development in the increasingly stronger contemporary consumer market.
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      Ⅰ. 서론
      우리나라의 소비시장은 지난 10년간 많은 변화가 있었다. 서울대 메가트랜드분석센터가 발표한 2007년부터 2018년까지 12년간의 우리나라의 변화를 정리한 대한민국 소비의 10대 키워드를 분석한 결과를 보면 주요 소비키워드는 가치소비의 확대, 소비자 중심의 능동적 소비, 미래보다는 현재를 중심하는 소비, 부의 개념을 바꾸는 개념 있는 소비, 고정관념을 무너뜨리는 개성 추구, 공동체적 연계가 주요한 공유경제 등 이전의 소비자와는 다른 가치관을 가지는 소비자들이 나타나고 있다고 말한다. 심리적 만족이 소비의 주요 키워드로 소비자가 직접 참여하는 체험 형 소비, 의미 있는 무엇을 하고자 하는 자기표현, 자기만의 특별함을 추구하는 소비 트렌드가 중요해질 것으로 예측한다(Kim et al, 2017). 2010년부터 우리나라 패션기업들도 이러한 지각변화에 기민하게 대처하는 길만이 살아남을 수 있는 길이었음을 대표적 패션기업인 ㈜쌈지, 톰보이의 부도로 체험을 하였고, 글로벌 럭셔리 브랜드의 본격적인 진출과 SPA 기업들의 저가 공세로 양극화된 어려움도 겪고 있다. 뿐만 아니라 우리나라 경제의 장기적 불황으로 인한 저 성장에 기인한 구매지수악화로 2015년은 전년대비 1.9% 성장한 40조 5,296억 원을 기록하였으나 이는 저성장의 증상으로 경제적으로 매우 불안한 현상을 보이며, 2017년 한국패션시장 결산 및 2018년 전망세미나에서 2018년에 패션시장의 대폭적인 소비자 생활형편지수의 상승을 기대하며, 2018년 국내패션시장의 규모를 3%성장한 44조 3216억 원으로 희망하고 있다(Huh, 2017). 

      국내 패션시장의 성장을 이끄는 품목은 의류보다는 잡화를 중심으로 하는 악세서리 제품과 라이프스타일 제품으로 특히 2015년 하반기부터 국내 가방시장의 규모는 해외 명품 가방브랜드의 국내 진출로 소비자 구매단가가 상승하면서 시장이 급속히 성장한 것으로 보고 있다. 패션시장의 세분시장별 규모추이를 살펴보면 가방시장의 경우 2010년의 실적이 1조 5,340억에서 2012년 2조 1,829억으로 급격히 상승한 추이를 보였으나, 이후 2015년 2조 5,101억 원의 매출로 성장세가 둔화되었다가 다시 2016년에는 2조 4,751억 원의 역 신장을 예측하기도 하였다(KOFOTI-a, 2016). 국내 잡화시장의 구성을 살펴보면 2015년 기준으로 여성가방이 78.7%로 높은 시장점유율을 보이는데, 그 중 74%가 가죽핸드백이다. 국내 소비자는 가방을 구매할 때 전 연령에서 디자인과 스타일을 1순위 고려요인으로 선택한다고 조사되었다(KOFOTI-b, 2016). 패션산업에서의 스타일과 디자인의 중요성이 날로 더하여지고 있으며, 디자인의 지적재산권으로의 인식 또한 강해지고 있다. 한 예로 2017년까지 진행된 헤르메스와 국내 기업인 플레이노모어의 디자인특허 소송은 1심에서는 헤르메스가 디자인특허에서 승소하였으나 2심에서는 국내제조업체인 플레이노모어에 패소(Jeon, 2017)하는 등 공방이 치열하였다. 이 소송의 경우 2심에서 플레이노모어가 승소 할 수 있었던 이유는 세계적으로 많이 알려져 있는 가방스타일인 헤르메스의 제품에 플레이노모어는 자신들 만의 상징이라고 할 수 있는 ‘눈알’이라는 특이한 디자인의 장식을 더하여 독특성을 확보하였으며, 이러한 독특성은 기존 헤르메스의 고객층이 추구하는 디자인과 시장에서의 접점이 없다는 것을 논점으로 두 회사의 세분시장이 다르다는 것을 명확히 하여 승소할 수 있었다. 즉, 플레이노모어의 고객은 자기주장이 확실한 중저가의 패러디제품에 반응하는 소비자로 2018 국내 소비트렌드에 나타난 새로운 소비가치관을 갖는 소비자라고 할 수 있다. 이처럼 패션시장에서의 디자인 차별성은 매우 중요하며, 더욱이 소비자의 요구에 부응할 수 있는 차별적인 디자인은 목표고객을 더욱 구체화 시킬 수 있으며, 시장 상황에 구애받지 않고 점유율을 높일 수 있는 상품 차별화의 기준이 될 수 있다. 

      이에 본 연구는 최근 한국시장의 소비문화의 변화에 대해 알아보고, 2018 국내 소비자의 소비트렌드 분석을 기반으로 소비문화 변화에 따른 소비자 특성을 반영한 핸드백 디자인개발을 목표로 한다. 본 연구의 의의는 소비자 특성을 기반 한 패션 제품의 개발로 불황으로 구매력이 저하된 패션 소비자의 구체적인 필요성과 요구를 파악하여 상품을 개발 하는 과정에 대한 연구로써 의미가 있다고 생각된다. 

    

    

  
    
      Ⅱ. 소비 트렌드에 대한 일반적 고찰
      
        1. 소비문화의 변화
        소비문화의 변화는 사람들을 둘러싸고 있는 경제적, 사회적, 기술적 환경의 변화의 결과로 만들어진다. Sung, et al. (2014)에 의하면, 소비의 개념은 노동자들에게는 삶을 위한 도구, 기업에게는 새로운 수익원, 정부에게는 사회를 불만을 해소시키고 예산을 확보할 수 있는 수단으로 등장하게 되었다고 했다. 자급자족을 하던 시대에서 벗어나 산업화로 대량생산이 진행되던 시대에 나타난 개념으로 소비는 삶을 영위하기 위한 필요이자, 산업화에 의해 대량생산된 제품을 소진하여야 다시 새로운 제품이 생산되는 시스템으로 인간은 자신이 필요한 이상의 물건을 소비해야 다시 생산할 수 있는 두 개의 상황이 상충하는 산업구조 하에서 소비에 대한 시각은 필요한 것과 불필요해도 욕구에 의해 소비하는 것으로, 그래서 소비라는 행위는 욕구를 억제해서 이성적 의사결정과 최소한의 자원 투여로 행해져야한다고 인식되어왔다고 했다. 그러나 우리나라의 경제적 성장이 가속화되면서 오늘날은 소비에 대한 인식이 긍정적으로 변화되고 있다. 소비환경이 바뀌면서 소비가 결핍을 해소하는 수단이 아니라 소비가 삶이나 즐거운 놀이처럼 변화되어 가고 있다고 했다.

        우리나라 경제 환경은 1989년 소득 400천 달러에서, 2007년 2만 달러을 넘어서고, 2018년에는 국민소득 3만 달러를 진입한다고 하는데도 국민들이 체감하는 소득은 오히려 줄어드는 느낌을 가지고 있다. 이는 소비자가 소득에서 자의로 지출할 수 있는 비용인 가처분 소득으로 나타나는데, 우리나라의 가처분소득은 2010년(가게소득에서 평균 가처분소득의 비중 82.6%)에 비하여 2016년(가게소득에서 평균 가처분소득의 비중 82.6%)에 줄어드는 현상으로 통계청은 파악하고 있다(Kang, 2018). 또한 가처분소득의 기본생활비의 수요가 늘어난 상황도 소득 3만 불을 체감하지 못하는 이유로 나타난다고 할 수 있다. 이와 같이 경제적 안정을 체감하지 못하는 국민들은 소득이 더 안 좋았던 경제적 성장이 눈에 보였던 과거를 그리워하고, 혁신성장을 통해 얻어질 것이라고 이야기되는 미래에 대한 확신을 가지지 못하고 있다. 이러한 미래에 대한 불신은 소비자들의 소비문화를 변화시키는 역할을 하고 있다. 과거에는 미래 지향적인 소비를 주로 하는 문화였으나 현재의 소비자는 현실에서 즉각적인 행복을 찾는 소비자로 변모되고 있다(Kim et al, 2017). 3 만 불 시대의 국내 경제시장 역시 제조업에서 고부가가치 서비스 중심으로 변화되었으며, 가치소비의 시대가 도래 했다. 소비자들이스스로 가치를 부여하거나 만족도가 높은 소비재는 과감히 소비하되, 실용성과 가성 비를 꼼꼼히 따져서 합리적으로 소비하는 경향이 더욱 뚜렷해지고 있다. 확고한 브랜드 인지도를 구축한 고가 의류와 합리적 가격에 우수한 디자인과 품질을 갖춘 SPA 브랜드로 시장양극화가 심화되고 있다고 보고되었다(Ahn et al, 2018). 

        우리나라의 사회적환경의 변화는 급속도로 발전한 정보통신기기의 발달과 무관하지 않다. 디지털기술의 발달은 사회에서 발생되는 정보를 실시간으로 거리에 상관없이 공유할 수 있는 시스템을 만들었고, 개개인의 주장을 다른 매체를 거치지 않고 직접적으로 공유할 수 있는 환경을 가능하게 했다. SNS(Social Network Service)는 온라인이라는 또 다른 세상을 만들었으며, 그 안에서 문화, 경제, 정치, 거래 등 비 대면 사회활동이라는 인간의 삶을 편리하게 만들 수 있는 새로운 형태의 공동체를 만들 수 있는 기반을 제공하였다. 이러한 시스템은 소비활동에서 중요시되고 있는 인간관계를 위한 소비활동 즉 사람들과의 접촉을 위해 필요한 소비활동을 축소시키고, 개인 스스로의 만족을 위한 소비활동을 확대시키는데 큰 역할을 하였다. 타인에게 보여 지는 소비보다는 자신을 위한, 개인의 만족을 위한 소비가 확대되는 현상이 나타나고 있는 하나의 이유라고 할 수 있다. 이러한 소비문화의 변화는 소비자에게 선택하는 상품에 있어 필요 이상의 다른 욕구를 해소 할 수 있는 특성을 요구하고 있다. Kim et al, (2017)에 의하면 2007년 이후 우리나라의 큰 변화는 과시소비에서 가치 소비로의 전환, 소유에서 경험, 능동적으로 참여하는 소비자, 소비를 통해 나타내려고 하는 것은 과시의 대상이 되는 부의 개념에서 의식 있는 소비라는 개념으로 변화하고 있다고 했다. 

      

      
        2. 2018 한국의 소비트렌드
        서울대 소비트렌드 분석센터에서 발표한 10가지 키워드의 2018 한국의 소비트렌드를 살펴보면 ‘WAG THE DOGS’라는 ‘꼬리가 몸통을 흔들다’라는 의미로 10대 소비트렌드 앞 글자를 조합하여 설명하고 있다(Kim et al, 2017). 그 내용을 중심으로 재분류를 해보면 2018 한국의 소비자들은 크게 네 가지의 소비 유형으로 재분류 될 수 있다.

        첫째, 재미를 찾는 소비로 분류될 수 있다. 2010년 이후 한국 소비자는 미래지향적인 희망보다는 당장의 즐거움, 재미를 찾아서 즐기는 소비유형이 있을 것으로 분류되었다. ‘소확행, 작지만 확실한 행복의 추구’, ‘매력 있는 상품은 자본이 되다’ 등의 키워드로 분류된 소비유형으로 ‘재미있는 소비’는 최근 유행하고 있는 다양한 상품에서 찾아볼 수 있다. 소소하지만 확실히 즐거울 수 있는 친한 친구들과 나누는 옛 이야기의 콘셉트를 가진 예능프로그램의 인기, 늘 익숙하게 사용하는 SNS 캐릭터를 현실에서 보는 재미, 한 가지 메뉴이지만 아기자기한 부엌을 같이 볼 수 있는 골목식당의 인기 등은 재미라는 한가지의 매력으로 소비자들의 선택을 받는 상품들이 늘어나고 있다.

        둘째, 나만을 위한 소비로 분류 될 수 있다. 자신의 마음에 들면 가격에 구애 받지 않고 구매하는 특성으로 가격대비 성능으로 선택하던 소비자들이 이제는 마음에 들면 선택하는 가격대비 심리적 만족을 선택하는 성향이 늘어나고 있다. 이것은 자신에게 집중하는 현상으로 그동안 동양을 대표하는 관계성에 의한 인관관계의 변화를 의미한다고도 할 수 있다. 서양영화에서 주로 보던 집안의 개인 작업실이 이제는 국내 드라마에서도 심심치 않게 보여 지며 가족 간에도 사생활의 중요도가 대두되는 시점이다. 이런 현상은 일과 사생활이 동등하게 보장 받는 직장을 선호하는 젊은이들의 문화에서도 찾아볼 수 있다. 개인적인 가치가 유행보다 앞서는 가치로 특이하고 차별된 제품의 선호로 한정판제품, 커스터마이징 제품의 선호가 확대되고 있다(Adidas, 2015).

        셋째, 소비자가 직접 참여하는 소비로 소비자의 경험을 상품화하는 소비성향을 보여주고 있다. TV로 지켜보던 예능프로그램에 소비자가 직접 참여하여 그 경험이 상품이 되는 소비방식이다. ‘효리네 민박’, ‘윤식당’, ‘뭉쳐야 뜬다’ 등 기존의 예능 프로그램에서 보여주었던 참관자 입장의 소비자가 어느새 프로그램의 한 부분으로 참여하고 있고, 집에서 시청하는 소비자는 간접 경험으로 그 프로그램을 소비하는 형식이다. 이는 패션상품에서도 적극적으로 나타나는데 아디다스의 ‘MI Adidas’ 제품이나 최근 유행하는 퇴근 후 참여프로그램을 통해 만드는 공예품이 늘어나고 있다. 이에 대해 일본의 잡지 편집자로써 세계의 트렌드 리더 100명을 인터뷰하여 현대인의 소비트렌드를 분석한 Sugatsuke(2015)는 3D 프린터라는 디지털 공작기계의 탄생으로 물건제작이 사람들에게 친숙해져서 이제 소비가 정해진 것을 소비하는 일에서 자기가 스스로 물건을 만드는 일로 개념이 크게 이동하고 있다고 했다. 이는 이제 소비자가 직접 참여해서 사용할 물건을 제작하는 것이 크게 어렵지 않으며, 선호하는 소비행동이 될 것 이라고 예측하는 것이다. 

        이상과 같이 국내 2018 소비 트렌드는 자신의 즐거움, 재미를 위한 참여소비로 정의할 수 있으며, 이러한 소비 트렌드를 기반으로 새로운 핸드백 디자인의 콘셉트를 설정하였다. 본 연구를 위한 여성용 핸드백 디자인의 콘셉트는 소비자 스스로 조립할 수 있으며, 디자인의 조립을 통해 다양한 형태, 색 조합 등으로 장식적 디자인 변형이 가능한 핸드백 디자인이다. 

      

    

    

  
    
      Ⅲ. 국내 패션 가방시장 동향과 패션가방 트렌드 분석
      
        1. 국내 패션 가방시장 현황
        국내 패션시장의 규모는 2010년 34조 5천억 원 규모에서 지속적인 성장을 기속적인 성장을 기록하여 2018년 44조 3천억 원을 예상하고 있다. 국내 패션시장의 성장특성은 2008년에서 2010년에 급성장을 기록하였는데, 이는 글로벌 럭셔리 브랜드들의 국내 진출에 힘입은 성장으로, 특히 패션잡화시장의 성장이 두드러지는 형태로 나타났다. 국내 가방시장은 2009년 1조 1130억 시장에서 2010년 1조 5,340억, 2012년 2조 1,829억, 2016년 2조 6,340억으로 지속적인 성장세를 기록하였다. 이러한 가방브랜드의 성장은 ‘메트로시티’, ‘쿠론’, ‘루즈 앤 라운지’ 등 특색 있는 소재와 디자인으로 무장한 토종브랜드와 ‘프라다’, ‘페라가모’, ‘루이뷔통’, ‘보테가 베네타’ 등 유럽의 고가의 글로벌 럭셔리 브랜드의 약진으로 가방시장이 폭풍 성장했다고 보는 견해가 많다. 2010년의 가방 매출액의 성장은 해외 글로벌 명품 업체들이 직진출하면서 국내 가방 시장의 구매단가가 상승하면서 급속히 시장이 커진 결과로 보는 것이다(Jung, 2016). 

        그러나 최근 가방 시장은 포화 상태가 되고 성장 동력의 부재와 소비자 라이프 스타일의 변화가 가방시장의 제품선호도를 바꾸는 형태로 나타나 새로운 성장 동력이 필요한 시점이 되었다. 국내 가방 시장은 성숙기로 접어들어 외적 성장만이 아니 내적 성장에 힘을 기울여야하는 시점으로 평가되고 있다. 소비문화의 변화에 따라 달라진 새로운 소비 트레드의 변화와 고객의 적극적인 참여로 만들어지는 커스터마이징 시대 환경에 살아남기 위한 노력은 소비자의 변화에 즉각적인 반응를 할 수 있는 작고, 차별화된 제품을 빠르게 생산할 수 있는 소규모 디자이너 브랜드가 수월하다고 할 수 있다. 또한 가방 전문 브랜드가 아닌 일반 패션브랜드에서 나타나는 차별화된 디자인, 캐릭터 콜라보레이션 핸드백, 가죽소재의 에코백, 비 피혁 가방 등 다양한 디자인의 차별성이 중요한 시점이 되었다고 보고하고 있다(Jung, 2018). 이와 같이 국내 패션가방시장의 큰 흐름은 차별화된 디자인의 새로움, 소비자 참여가 가능한 커스터마이징, 경험소비 등이 화두로 제시되고 있다.

        
          
          

          [Figure 1] 
				
          

          
            The size of the ‘Bag’ Market
          
          

          

        

      

      
        2. 세계시장의 패션가방 디자인 트렌드 분석
        세계적 트렌드 정보 사이트인 WGSN의 여성 핸드백 디자인 트렌드로 예측하는 두 개 시즌을 비교하여 살펴보았다. 2019년 여름 여성 핸드백 디자인의 경향은 장난기가 많은 제품들로 소비자 맞춤형이 대두되고 있다. 중간색조의 레트로 성향이 많으며, 천연재료의 사용과 뜨개질을 이용한 소재, 장바구니 형의 ‘쇼퍼백’, 귀엽고 특이한 형태의 ‘바구니형 가방’, 작은 크기의 장남감 같은 ‘미니백’, 허리 ‘벨트색’, 작은 크기의 ‘새들백’, ‘버켓 토드백’, 커다란 크기의 ‘장바니형 쇼퍼백’, ‘비치는 큰 가방에 들어 있는 작은 가방’, ‘여러 개의 작은 가방을 매치시키는 스타일’, ‘바스켓 형태의 뜨개가방’ 등을 제안하고 있다. 2019/2020의 F/W 시즌의 여성 핸드백 디자인트렌드도 전 시즌과 크게 변화되지는 않은 상태로 여전히 ‘재미있는 모양의 핸드백 손잡이가 달린 가방’, 지난 시즌부터 계속되는 ‘큰 사이즈의 쇼퍼 백’, ‘다채로운 모양의 작은 손가방’, ‘형태가 고정되지 않는 복고풍의 손가방’, ‘벹트형 작은 가방’, ‘장바구니형의 토드백’, ‘레트로적인 느낌의 비드소재의 작은 토드백’, ‘기하학적인 형태의 작은 손가방’으로 드럼형태의 스몰 백 등을 제시하고 있다(WSGN, 2018). 

        
          <Table 1> 
				
          

          
            19 s/s & 19/20 F/W Woman’s Handbag Design Trend
          
          

        

        
          
            
              	Item
              	19 S/S key Item
              	19/20 F/W Key Item
              	Design Focus
            

          
          
            	Handle 
            	
              
            
            	
              
            
            	The distinctive decoration of the handle adds to the enjoyment of the design
          

          
            	The Belt Bag 
            	
              
            
            	
              
            
            	Small waist bags are used as part of clothing.
          

          
            	Small Bag  
            	
              
            
            	
              
            
            	Small bags add to the joy of play
          

          
            	Big Shopper Bag  
            	
              
            
            	
              
            
            	The big bag has a variety of designs depending its consumers
          

          
            	vintage styling.  
            	
              
            
            	
              
            
            	Vintage style is a choice depending on the personality of the consumer
          

        

        

        이와 같은 여성핸드백 디자인의 트렌드분석 결과 현재 유행하는 쇼퍼백, 토드백을 중심으로 소비문화 분석을 통해 얻어진 핸드백 디자인콘셉트를 적용하여 소비자가 조립할 수 있는 여성용 핸드백으로 가변적 형태의 디자인을 적용하여 지퍼, 끈 등을 장식으로 활용하여 개발하였다. 

      

    

    

  
    
      Ⅳ. 장식적 디자인 변형이 가능한 핸드백 디자인
      
        1. 가변적 형태의 디자인에 관한 선행연구 고찰
        제품의 모양은 생산단계에서 결정되어져 소비자가 그 모양을 바꾸어 사용하기는 매우 어려운 상태이다. 일반적으로 소비자가 스스로 제품을 변경한다는 것은 분해하여 구성하는 방법으로 이를 미리 염두에 두고 제품이 개발되었을 때 가변적 제품이라고 할 수 있다. 그렇지 않고 이미 만들어진 제품을 분해 후 재구성하는 것은 재활용제품이라고 할 수 있다. 가변적이라는 말은 ‘바꿀 수 있거나 바뀔 수 있는. 또는 그런 것.’으로 정의되고 있다(Naver). Huh & Jung (2015)는 가변성에 대하여 기능적인 측면으로서의 특성은 부정형성, 구조의 확장성, 다 목적성, 변화성, 유동성이고, 문화와 시대적 특성으로는 경제성, 가상성, 자율성, 유희성, 유연성, 다양성 등을 특성으로 볼 수 있다고 했다. 또한 가변 형태의 개념을 ‘물리적인 분리와 재결합이 없이 간단한 형태적으로는 변형’으로 한정하여 가변성의 개념으로 정의하고 연구하였다. 이러한 관점은 가변성에 관한 다른 연구자들의 연구(Kim, 2014; Park & Kim, 2014; Yoon, 2016)에서도 동일하게 나타난 특성으로 본 연구에서도 이 가변성의 개념에 준하여 여성용 핸드백 디자인 제안하고자 한다. 본 연구에서 사용되는 가변성은 핸드백 디자인의 변형으로 소비자의 선택에 의하여 가방의 색, 형태, 장식의 조합이 달라질 수 있는 주문자 참여방식의 가방 제작이 가능하도록 설계되었다. 또한 이러한 소비자 참여방식의 제작을 위해 선택하였던 가변적 구조에서는 선행연구를 통해 살펴보았던 기능적 측면의 부정형성과 구조의 확장성, 목적의 다양성, 변화성, 유동성이고, 문화와 시대적 특성으로는 경제성, 가상성, 자율성, 유희성, 유연성, 다양성 등 가변적 디자인의 특성을 모두 포함하고 있도록 설계되었다. 

      

      
        2. 지퍼로 연결된 쇼퍼 백
        지퍼를 활용하여 앞면과 뒷면의 교체가 가능한 쇼퍼 백으로 쇼퍼 백의 디자인 설계도는 [Figure 2]와 같다. 본 제품의 특성은 쇼퍼 백을 세로로 2등분하여 지퍼로 연결할 수 있도록 설계되었다. 가방의 앞면과 뒷면으로 나누어지는 제품은 양 끝이 오픈된 지퍼로 연결되며, 가방 뒷면에 속 가방이 천으로 붙어있어 수납을 용이 하게하는 가방의 형태를 유지 할 수 있도록 한다. 반면 앞면은 장식적 용도로 색과, 소재를 지속적으로 바꾸어 사용할 수 있도록 다양한 이(異)소재를 같은 크기와 모양으로 제작하여 소비자가 선택하여 교체할 수 있도록 되어있다. 본 제품을 상품화 할 경우 가방 앞면을 크기에 맞추어 개별 구매가 가능하도록 다양한 상태로 제작할 것을 제안한다. 

        
          
          

          [Figure 2] 
				
          

          
            Zippered Shopper Bag
          
          

          

        

      

      
        3. 지퍼로 연결된 토드백
        지퍼를 활용하여 토드백의 사이드 주머니를 교체가 가능하도록 디자인된 가방으로 [Figure 3]와 같다. 본 제품의 특성은 토드백의 주머니를 활용하여 장식적인 효과를 가질 수 있는 가변형태로 제작된 것이다. 가방 양쪽 면에 있는 주머니를 지퍼로 연결하여 교체가 가능하도록 제작하였으며, 주머니는 실용적 용도로 지퍼로 연결되는 부분만 일정하게 유지하고, 주머니의 형태는 다양하게 조립할 수 있다. 본 제품 또한 소비자의 요구에 따라 필요한 색과, 재질, 형태를 다양하게 변형하여 사용할 수 있는 가변성이 확보된 디자인이라고 할 수 있다. 

        
          
          

          [Figure 3] 
				
          

          
            Zippered Tote Bag
          
          

          

        

      

      
        3. 끈으로 엮어 만드는 쇼퍼백
        끈을 활용하여 조각으로 분해되어 있는 쇼퍼 백을 소비자 스스로 조립할 수 있도록 만든 가방이다[Figure 4]. 쇼퍼 백의 중앙 부분의 지지대를 중심으로 사이드를 연결하는 작은 판넬을 서로 끈으로 연결하는 방식의 가방으로 판넬의 색, 끈의 색, 재질을 선택할 수 있는 다양성을 제공할 수 있다. 본 가방의 재질은 플라스틱재질부터 합성피혁, 인조피혁 등 형태를 유지할 수 있는 대부분의 가방소재는 중앙 지지부분의 역할을 할 수 있으며, 사이드의 막음 부분은 소비자의 요구에 따라 니트 소재, 가죽소재, 직물소재, 편직 소재 등 다양성이 확보될 수 있는 디자인으로 변형이 가능하다.
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      V. 결론
      본 연구는 최근 한국시장의 소비문화의 변화에 대해 알아보고, 2018 국내 소비자의 소비트렌드 분석을 기반으로 소비문화 변화에 따른 소비자 특성을 반영한 핸드백 디자인개발을 목표로 하였다. 우리나라의 소비문화의 변화는 2007년 이후 우리나라의 큰 변화는 과시소비에서 가치 소비로의 전환, 소유에서 경험, 능동적으로 참여하는 소비자, 소비를 통해 나타내려고 하는 것은 과시의 대상이 되는 부의 개념에서 의식 있는 소비라는 개념으로 변화하고 있다고 했다. 또한 국내 2018 소비 트렌드는 자신을 위한 즐거움, 재미를 위한 참여소비로 정의할 수 있으며, 이러한 소비 트렌드를 기반으로 새로운 핸드백 디자인의 제품개발 콘셉트를 설정하였다.      소비문화의 변화에 따라 달라진 새로운 소비 트레드의 변화와 고객의 적극적인 참여로 만들어지는 소비환경으로 국내 패션가방시장의 큰 흐름은 차별화된 디자인의 새로움, 소비자 참여가 가능한 커스터마이징 등이 화두로 제시되고 있다. 이와 같은 여성핸드백 디자인의 트렌드분석 결과 현재 유행하는 쇼퍼 백, 토드 백을 중심으로 소비문화 분석을 통해 얻어진 핸드백 디자인콘셉트를 적용하여 커스터마이징 또는 고객이 스스로 조립할 수 있도록 여성용 핸드백을 가변적 형태의 디자인으로 지퍼, 끈 등을 장식으로 활용하여 소비자가 직접 해체 조립할 수 있는 제품을 개발하였다. 

      제품의 개발 과정에서 소비자가 참여할 수 있는 방식의 상품제작을 위해 선택하였던 ‘가변적 구조의 특성’은 선행연구를 통해 알아본 바와 같이 기능적 측면의 부정형성과 구조의 확장성, 목적의 다양성, 변화성, 유동성이고, 문화와 시대적 특성으로는 경제성, 가상 성, 자율성, 유희성, 유연성, 다양성 등 가변적 디자인의 특성을 모두 포함하고 있도록 제품 디자인이 만들어졌다. 이러한 가변적 특성을 바탕으로 최종 도출된 여성핸드백 디자인은 지퍼로 연결된 토드백과 쇼퍼 백 그리고 끈으로 연결된 쇼퍼 백의 3종류로 모두 소비자 스스로 디자인의 변형을 위하여 형태의 변형 없이 제품의 모듈 변경으로 변화시킬 수 있는 제품으로 설계하였으며, 이 3개의 제품은 현재 디자인 특허 등록을 위해 디자인 출원을 실시하였다. 본 연구는 패션제품의 개발에 있어 제품개발 방향설정, 개발과정, 제품의 사용에 대한 고객의 편의성이 모두 고려된 제품 개발의 프로세스를 소비자 중심의 관점으로 진행하였으며, 이는 향후 소비자 중심의 소비트렌드가 더욱 강해지는 현대 소비시장에서 상품개발을 위한 기초연구로 의미가 있다고 사료된다. 
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